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La importancia de un
regalo orlgmal y practico

Personalizacion y
practicidad: dos de las
caracteristicas que un
regalo corporativo debe
cumplir. Adiés a los
ob;etos “logueados”.

Verdnica Surbek
ESPECIAL PARA CLARIN

"s temporada de regalos. Y
las empresas que quieren
hacer un presente a em-

pleados o proveedores exploran
opciones. Personalizacién y prac-
ticidad son dos de las caracteris-
ticas que un regalo corporativo
debe cumplir.

Tradicionalmente, las empresas
estampaban su logo en cuanto ob-
jeto pudieran usar sus empleados,
chan;; gégroveedores, asi se ase-
gura cumplir con el tr{nml:e
del obsequio y tenfan de

elegir los regalos son otms ya que
el en cuestion es vehicu-
lo de varios mensajes: qué tanto
- leimporta el homenajeado a la
- empresa, como quiere saludarlo,
‘qué importancia le da esa firma a
rtesia y las ‘buenas relaciones

lar&e es para el que envia el obse-
quio”, sefiala Remo Andrés Valen-
ti, gerente de Ventas Corporativas
de la tradicional casa de picadasy

recom -y fidelizar”, explica
Nahuel Filardi Sabin, uno de los
creadores de Valija Chica, un sis-
tema replos empresariales que
propone cajas tematicas ~Placeres
guu astronémicos, Real:ux,egoteles
- boutique, Imagen y entre
ofros— con vouchers que posibilitan
elegir una experiencia de las que
ofrece el catdlogo.

en Bélgica, en el afio 2000. Desde
entonces se extendié por Europa y
es, segiin su creador, el preferido
por las multinacionales
Paramdms,setraiadeunm—
galo que quizds no podrian obte-
ner por sus propios medios o que

» En Regalo Corporativo arman
una canasta para cada empresa
'y presupuesto, con marcas reco-
nocidas (desde $50).

P Regalodivino se especializa
en regalos de reminiscencia sa-
grada: “Los vinos, que refieren al
dios Baco, y los chocolates, a la
cultura azteca, siempre son
bienvenidos”, dice Oscar Lépez.
B Aun en los casos de envios
masivos, se aconseja dedicar el

Deseos de Navidad | St

obsequio: una tarjeta simple,
con una frase y el nombre. |
Spaea

sepuedenarma.rca]as a pedido y
quien

de las experiencias proj
quiere disfrutar.

Salir de la rutina
Los regalos més tradicionales —la-

piceras, tazas y portafolios “loguea-
dos”~ han caido en desuso. “Seha
dado un agotamiento porque son

como una continuacién del traba-
jo v, generalmente, nos recuerdan
nuestra actividad especifica. Hoy
se estd rompiendo con ese

ma y se busca agasajar, reconocer
y gratificar a quien lo recibe. Esto,

~ lia, la pareja o los
- recuerdan la esencia
~ y se refieren mis al placer que al

recibe el regalo nunca sabe
cuinto se ha gastado en él, sino
quedlrecumemesdecumacuﬂ_g

entonces, genera una percepcion
altamente positiva de la empresa
que realiza el obsequio y se la re-
cwrdzmputdhgograbado, si-

no por la experiencia que se logra
crear con este tipo de regalos, que
 explica

Por eso terreno los rega-
los gastronémicos, aquellos que
se pueden compartir con la fami-

, los que
las fiestas

trabajo.

 Laoriginalidad ante todo

Los proveedores de regalos siem-
pre tienen opciones pensadas pa-

ra presupuestos muy diferentes:
hay de $ 150, de $ 1.000 y hasta de
$ 6.000. Pero el costo no debe ser
el factor concl ;

“Suele pasaru):qa,weﬂ los regalos
para ejecutivos que ocupan cargos
muy elevados, el valor en dinero
no es tan determinante y si lo son
la sorpresayla ongmahdad Quie-
nes pueden acceder a ‘casi todo’ no
necesariamente esperan recibir lo
miés caro, sino algo diferente y que

- los sorprenda”, explica Valenti y

sugiere: “Imaginemos recibir una
pata de jamén ibérico, un auténti-
co Prosciutto di Parma, un Parmi-
gmnn" 0 Reggiano, Trufas francesas,
Paté de Oca... hay prop

més conocedores y exigentes”.

El tiempo libre es uno de los
referidos.

Marfa Camino tiene un amplio
catalogo de productos, como canas-
tas de picnic, sets de herramientas
y de jardineria, ademds de arti-
culos de bazary deco, entre otras
propuestas. “Me piden regalos que
tengan que ver con situaciones, y
se usa mucho linkear la imagen de
Ia empresa con el objeto elegido:

hay muchisimas variables para te-
ner en cuenta al seleccionarlo”, se-
fiala Camino. Y reflexiona: “Antes
se privilegiaba lo llamativo: ahora
tiene que ver con lo prictico, lo
emocional, cosas que se refieran
al hogar, al disfrute: lo que todos
deseamos. Un regalo es, en suma,
una invitacién a todo esto”.



